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Gute und weniger gute
Plakat- und Schriftgestaltung
erkennen und verbessern.

Logo- und
Plakat-

Erginzung zu
Dyplogirvalfiie
und
Comipluiter

Ein Leitfaden
fiir Schriftanwender

Informationsblitter
Anwendungsbeispiele

Original mit 21 Seiten st
als PDF-Datei erhaltlich!

post@das-blaue-netz.de

www.das-blaue-netz.de
post@das-blaue-netz.de

Auf vielen Anzeigen in Zeitungen, auf Pro-
spekten, auf Plakaten, Bannern und sons-
tigen fur Werbung benutzten Flachen, in
Internetauftritten in Privat- oder Geschafts-
anzeigen findet man viele, nicht auf Les-
barkeit und Aufmerksamkeit optimierte
Schriftzlige. Entweder passt die Schrift nicht
zum Thema, oder sie lasst in der Anordnung
auf dem Feld nicht genligend Platz um gut
zu wirken.

Neben subjektiven Bewertungskriterien

des Auftraggebers, wie Farb- und Form-
vorlieben, gibt es fir die Beurteilung eines
Logos, eines Entwurfs, auch sachliche Merk-
male, die Uber dem personlichen Geschmack
des Auftraggebers bzw. der fiir den Auftrag-
geber tatigen Personen stehen mussten.

Diese ,sachlogischen, gestalterischen
Merkmale® sind ein objektivierbarer

,Roter Faden®, eine Richtschnur fur jeden
guten Entwerfer und Argumente bei der
Kundenprasentation! SchlieRlich muss sich
aber auch ein Entwerfer oder ein Gestalter
mit seinem eigenen Vorstellungen ausein-
ander setzen wollen. Der eigene Geschmack
des Gestalters darf aber nicht im Vorder-
grund stehen! Anregungen und Vorschlage
auf den nachsten Seiten.

Siehe auch Seite 29 - 31, 44, 45 und 46 in ,Typografie und Computer”
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Plakatgestaltung an Praxisbeispielen. Fehler und Verbesserungen

SO‘ME

R E D U Z I E R SOMMER H ITS SOMMERH |TS

REDUZIERT | REDUZAERT

PAREN FURDIE
SPAREN FUR DIE - L

FERIEN FERIEN

“FERIEN

Um den Text in die vorhandene Flache zu bringen, hat man versucht, diese moglichst ganz auszufillen. Die Schrift-
zlige wurden gedehnt, gezogen und gestaucht. Links: Original Zeitungsanzeige. Die Schrift ist verzerrt, die Propor-

tionen stimmen nicht. Mitte: Nachgestellt mit der Schriftfamilie Futura. Verschiedene Buchstabenabstinde, von eng

bis gesperrt. Farbtone in der Helligkeit dem Hintergrund angepasst (Lesbarkeit) Rechts: Worte HITS und FERIEN Uuber
die Funktion ,Umwandeln in Kurven® und ziehen der Knotenpunkte mit dem ,Hilfsmittel Form" nach oben verlangert,
(Corel-Draw) Propotionen nachgearbeitet. Mein Favorit bleibt die Mitte!

-
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|
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ERIEN FERIEN FE
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Plakatgestaltung an Praxisbeispielen. Fehler und Verbesserungen
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AUTONOME PROVINZ BOZEN
VERKEHRSVERBUND

KONIGSKINDER

IMMOBILIEN

THAI CHIN

HAUS

Thailandische und Chinesische Speisen

Als ChinThaiHaus gesehen in Limburg 2022

Alle drei Logos/Plakate sind in Farbe, GroRe und
Schrift nach Fotos der Originaldateien mit Corel-Draw
nachgestellt. Thai Chin Haus Schrift:

Foto importiert, mit Corel Trace in Kurven gewandelt.
Thailandische Speisen Schrifttype Nyala.

Schrift Bozen Verkehrsverbund : Arial.

Schrift Konigskinder: Iskoola Pota (ihnlich Garamond).
Schrift Immobilien: Lucida Sans

An den Konigskindern gefallt

mir die Kénigskrone in der ein 0<

Haus eingebunden ist. Das Logo ‘ ’
existiert auch in ausgetauschter

Farbgebung. IMMOBILIEN
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Plakatgestaltung an Praxisbeispielen. Fehler und Verbesserungen
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HERZBERG FESTIVﬂL
25. - &8. dUbLI 2024

[

NICK MASON'S SAUCERFUL OF SECRETS « WOLFMOTHER + CALERICO + RAVIER RUDD
KULA SHAKER + OUMOU SANGARE - BONAPARTE + MOOP MAMA X ALICE + HENRIK FREISBHI:&DER
| BRANT BJORK TRIO -+ KRAAN < BGITATION FREE « ALEX HENRY FOSTER « ORANGE

fﬂ' MONIKA ROSCHER BIG BAND « TAMIKREST « EL PERRD  RAINALD GREBE - LOKI

TAKESHI'S CASHEW + LABESS « GRINGD MAYER - DIKANDA + BYOM « ISRAEL NASH
DANIEL AVENS « TERESA BERGMAN « MAKE A MOVE ¢ THE MAGIC MUMBLE JUMB[:E - CATT
BLACKBALLED + YASI HOFER « NAFT ¢ AVKRUST ¢ LA NEFERA  SULA 3555_ 8 - FARGD

' THE BLACK CAT 5 EYE < GAUPA « Dd ELECTRIC + LESEZELT + MENTAL

HOLLENSCHUPPEN < HIPPIE- MﬁRK’I‘ % WURI{SHDPS % KlNDERLﬂND UND VI

| wwwherzberg-festlval com . | .|}

**-*-.'.."""‘-.-_,,.. .__.....'_‘.'f}.'.. s wd l SEAE

| r—— e e S

Werbebanner Vorankiindigung einer Veranstaltung. Farblich und Hell-Dunkel
gut abgestimmt, Schrifttypen Jugendstilschrift welche gut zu dem Hippylogo
passt. Gesehen in Fulda, 2024.

Jugendstilschriften sind z. B.

Arnold BocRlin, DCJDEMONA, €ckmann, Harrington, METROPOLITAN,
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Alle drei Logos/Plakate sind in Farbe, GroRe
und Schrift dem Thema, der Werbeaussage
gut angepasst. Segelschiff: Foto importiert,
mit Corel Trace in Kurven gewandelt.
Schrift Sielhafenmuseum nachgesetzt mit

Gill Sans MT Condensed.

Plakatgestaltung an Praxisbeispielen. Fehler und Verbesserungen

Flugplatz

WALLDORF
26. / 27. August

Segelflug

FLUGTAG und WALLDORF

sind in der Schrift Square gesetzt.

Guter Kalt-Warm-Kontrast der durch die
dynamischen, zentrisch angeordneten
,Strahlen” verstarkt wird. Die quadratisch
anmutenden Schriften sollen einen tech-
nischen Charakter transportieren.

HARBORWALK

Charlestown

HARBORWALK

COPPERPLATE GOTHIC BOLD

Untenstehende FLUGTAG Schriftziige
haben alle die selbe SchriftgroRe!
FLUGTAG (Square)

FLUGTAG (Euromode)

FLUGTAG (Eurostile)
FLUGTAG (Microgrammma)
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WIR LADEN EUCH HERZLICH EIN, DEN BEGI

# DER FERIEN MIT UNS | IWIR LADEN EUCH HERZLICH EIN
\ S § ]
as e 1 WIR LADEN EUCH HERZLICH EIN, DEN BEGINN DENBEGINN DER FERIEN MIT/UNS

L LA UL NUEIDEM[JUGENPLATZ,IN HEMSBACH/ZUJFEIERN]

1U FEIERN!
18222l UHREIS OFTDRINKSEXSNACKS 18-22  UHRESSOETIDRINKSEESNACKS
BIERIRONGEIMUSIKSIGUTEJLAUNE BIER PONGEMUSIKS'GUTE L'AUNE

Originalanzeige aus dem Mitteilungsblatt der Gemeinde. 2024 Erster Versuch einer Verbesserung unter Beibehaltung der Schrifttype Zweiter Versuch einer Verbesserung unter Beibehaltung der Schrifttype.
»Alles so schén bunt hier!” Zu viele Einzelteile, die nichts zum und der Farben. Suche die Unterschiede! zum Original! Trennpunkte Farben und Hintergrund verandert. Schrift durchgehend mit Kontur
Inhalt beitragen. Die Anzeige ist Uberladen und wirkt wild. Auch statt Sternchen. versehen um die Lesbarkeit zu verbessern. Versuch Anzeige deutlicher
hier gilt: Weniger ist mehr! Hell-Dunkel-Kontrast? Farbkontrast? lesbar und wirkungsvoller zu gestalten. Trennpunkte statt Sternchen.

Imnalﬂ werden, weil sie sonst nicht mehr lesbar ist. Es ist notwendig den Buchstaben-
Hintergrund ab. Lesbarkeit, Hell-Dunkel-Kontrast! Die Punkte zwischen den

I)An'l'v Schrifttype Diese fette, schmale Schrift darf in kleinen SchriftgroRen nicht zu eng gesetzt
abstand zu vergroRern (sperren). In dem Beispiel Sommerparty ist die Schrift
mit 200% gesperrt!! Die Schriftumrandung hebt den Schriftzug deutlicher vom

8@@@ E H PA n T v Wortern stellen die klassische Trennmethode bei Begriffen dar und sind meist
besser als die Trennung mit Kommas. 18-22 UHR < SOFTDRINKS - SNACKS

ﬁ (© Harald Reinhardt - Laudenbach - 2024
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Plakatgestaltung an Praxisbeispielen. Fehler und Verbesserungen

Einladung

zZum

EINLADUNG ZUM

20. JULI 2024

AB 18.00 UHR
EiﬁthTNCBACH 20. Juli 2024
Ab 18:00 Uhr
Gute Laune
GUTE LAUNE

Prima Drinks
Leckeres Essen

Tennisclub TCL
Laudenbach

Awferiee delr
Proseecees

TCL

ennisclub Laudenbach e.V.

COOLE DRINKS
LECKERES ESSEN

—
A

AUFTRITT DER PROSECCOS

‘... AUF EIN PAAR SCHONE
SOMMERLICHE STUNDEN!!

TCL

N\

Auf ¢in paar sching sommerliche Stunden.

Originalanzeige aus dem Mitteilungsblatt der Gemeinde. 2024 Versuch einer Verbesserung. Suche die Unterschiede! zum Original!
»Alles so schén bunt hier!” Zu viele Einzelteile, die nichts zum Bitte beachten: Die Anzeige ist im Original nur 9 cm x 13 cm groR!

Lr!halt_lbei\;vrag_en. Die Anﬁelig;: iITtDUbek”TdKen und \g/iFrkthI\/(”d- AUC?h Die Flache selbst hat hier einen Rand, damit sich die Werbung von
ier gilt: Weniger ist mehr! Hell-Dunkel-Kontrast? Farbkontrast? dem grauen Zeitunaspabier abhebt!
Verwendete Schrifttypen ,Viel zu diinn auf der Brust“;-) . 9 9spap

Kaum Reklamewirkung.

Eigener Entwurf.

Der Frosch ist
das Laudenbacher
,Markenzeichen®
und sollte daher an
markanter Stelle

GVLE

Gewerbeverein Laudenbach e. V.

Vor Ort fiir Sie da! stehen.
Gewerbeverein
Laudenbach e. V.
Vor Ort fiir Sie da!
Original

V Gewerbeverein
Laudenbach e V. - .
L___““’ e Vor Ort fiir Sie da.

Versuch einer Verbesserung. Suche die Unterschiede! zum Original!
Bitte beachten: Die Anzeige ist im Original nur 9 cm x 13 cm grof!

Gelesen oder gesehen ist nicht das Selbe, wie erkennen, was verbesserungswiurdig ist. Wie bei der Fotografie, muss
man das Auge schulen, damit das Gehirn gute Beispiele abrufen kann. Der Bildausschnitt, -- oder eben das Bildformat --
die Aufteilung der Elemente auf der ausgewahlten FlachengroRe, miissen zueinander passen, damit die gewlinschte

Wirkung eintritt.

Es gibt aber immer mehr als eine Losung fiir die gleiche Gestaltungsaufgabe. Von zufriedenstellend bis gut

oder besonders gelungen, gibt es immer eine groRe Spannweite!
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